T vesign ZEEE I at
Instagrammer (m./w./d.)

BERUFSBESCHREIBUNG

Instagrammer (m./w./d.) sind professionelle Foto-Blogger*innen auf der Social Media-Plattform Instagram. Sie veroffentlichen regelmalig (meist
taglich) Fotos und Videos zu bestimmten Themen, auf die sie sich spezialisiert haben. Diese Themen kdnnen sein: Essen / Kochen, Reisen / Na-
tur, Mode / Lifestyle, Sport / Fitness, Forschung, Technik, Design / Kunst, Fotografie, etc.

Um als Instagrammer (m./w./d.) erfolgreich zu sein, muss zunachst ein Profil zu einem bestimmten Thema aufgebaut werden. Durch regelmaBige
Postings wird die Zielgruppe (Follower) mit Neuigkeiten, Unterhaltung und Informationen versorgt. Die Beitrage werden ausfuhrlich geplant und
gezielt verdffentlicht und mit dem Geo-Tag, Hashtag (einem oder mehrere) und kurzen Kommentaren versehen. Neben Fotos mit bestimmten Fil-
tern werden auch Videos geteilt. Viele Instagrammer (m./w./d.) wéhlen immer den selben Filter, um ihren Bilder eine gleichbleibende Asthetik zu
geben. Wenn ausreichend Follower dem Instagram-Profil folgen, kénnen Instagrammer (m./w./d.) durch Werbevertrage, Partnerprogramme, In-
fluencer Marketing, Affiliate Marketing und Product Placement ein Einkommen erwirtschaften.

Instagrammer (m./w./d.) stehen in intensiven Kontakt mit ihren Followern und reagieren auf Kommentare, Hinweise und Diskussionen zu ihren
Beitragen. Sie vernetzen sich mit anderen Instagrammern (m./w./d.) und Unternehmen mit einem Instagram-Account und arbeiten standig daran,
ihre Zielgruppe zu vergroBern und ihre Bekanntheit zu steigern, um den Werbekundinnen die entsprechende Werbeleistung bieten zu kénnen.

Viele Instagrammer (m./w./d.) sind auch auf anderen Social Media-Plattformen (Facebook, Twitter, Snapchat etc.) aktiv. Blogger*innen, Youtuber
(m./w./d.), Let's Player (m./w./d.) nutzen ihren Instragram-Account als ein weiteres Werkzeug, um ihre Online-Prasenz zu verbreitern und ihre
Marke zu starken. Als Spezialistinnen und Spezialisten fur Online-Kommunikation werden Instagrammer (m./w./d.) auch damit beauftragt, den Ins-
tagram-Account von Unternehmen oder Einrichtungen zu betreuen oder diese bei ihrer Social Media-Prasenz zu beraten.

Ausbildung

Fir den Beruf Instagrammer (m./w./d.) gibt es keine geregelte Ausbildung. Viele selbststandige Instagrammer (m./w./d.), die heute erfolgreich
sind, haben ihr Projekt lediglich mit einem gewissen Talent fiir das Fotografieren mit dem Smartphone und dem groBem Interesse flr ihr
Spezialthema gestartet.
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